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一、翡翠文化溯源

1.中国玉文化源远流长

约八千年前    新石器时代

四五千年前    红山文化、龙山文化

                         良渚文化



一、翡翠文化溯源
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玉文化的发展历程



一、翡翠文化溯源

2.翡翠文化与中国玉文化一脉相承

        翡翠也经历了类似中国传统玉石的发展阶段。明代，中

国出现了缅甸翡翠，翡翠被赋予了神秘的力量；清代，由于

王公贵族的喜爱（尤其是受到慈禧太后的喜爱），翡翠被称

为 “皇家玉”，身价百倍，成为玉中极品；进入民国时期, 

由于时局不稳, 翡翠的发展进入低潮期；新中国成立后，尤其

是改革开放以来，中国翡翠市场不断壮大，“旧时王谢堂前

燕，飞入寻常百姓家”，翡翠走入百姓生活。



一、翡翠文化溯源

2.翡翠文化与中国玉文化一脉相承

银镀金累丝长方盆穿珠梅花盆景
清中期，造办处造，通高42厘米，

盆高19.3厘米，盆径24－18.5厘米



一、翡翠文化溯源
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一、翡翠文化溯源
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二、翡翠之美
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1、翡翠质量评价



1、翡翠质量评价

        根据翡翠光学特征和历史文化内涵，按千分制对翡翠
饰品的颜色（色）、透明度（水）、净度（瑕）、质地（
种）、工艺（工）及综合印象六个方面对翡翠饰品进行质
量等级评价。

项目
颜色

（色）
透明度
（水）

净度
（瑕）

质地
（种）

工艺
（工）

综合印
象

总计

权重，% 40 26 12 6 6 10 100

分值，分 400 260 120 60 60 100 1000



1、翡翠质量评价



1、翡翠质量评价 -种



1、翡翠质量评价 -水



1、翡翠质量评价 -色



1、翡翠质量评价 -工



1、翡翠质量评价 -综合印象



1、翡翠质量评价-质量等级级别



1、翡翠质量评价 -质量等级级别



1、翡翠质量评价 



1、翡翠质量评价



三、行业现状



三、行业现状

2200亿

13350亿

6707亿

2009年

2017年

2022年

1.珠宝行业前景广阔



三、行业现状

2.珠宝行业发展特征
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三、行业现状

3.行业发展的困境

困境1

资源枯竭

困境2

产品同质化



四、文化创意产业

1. 创意产业的提出背景

        “创意产业”（Creative Industry），又译“创意经济”、“创造性
产业”。最初由英国人提出，并且通过“文化”的诠释，发展成为一种
在全球化消费社会的背景下，推崇智力创新、强调文学艺术作品的创作
与传播（即文化活动）对经济的支持与推动作用的新兴理念、思潮和实
践活动。在世界上，特别是工业发达国家越来越受到政治界、经济界、
文化界的重视。
       “创意产业”的提出背景是 1997年英国的布莱尔当选首相之后，为
了适应后工业时代的经济形势，继续保持英国经济的增长，布莱尔宣布
成立“创意产业特别工作组”，专门研究世界及英国后工业时代的经济
发展形势，为英国制订在知识经济、信息时代的发展战略提供方向。这
个工作组很快拿出自己的研究成果，先后于1998年和2001年发布了两份
研究报告。



四、文化创意产业

       在这两份研究报告中，英国的创意产业特别工作组给“创意

产业”（Creative Industry）做出了如下定义：“创意产业”就是

源于个人创意、技巧和才华，通过知识产权的开发和运用，而形

成具有创造财富和就业潜力的行业。按照英国政府和专家的意见

，“创意经济”的范畴包括13个行业，即：广告、建筑、艺术和

文物交易、工艺品、设计、时装设计、电影、互动休闲软件、音

乐、表演艺术、出版、软件、电视广播等等。 

2.文化创意产业的内涵



四、文化创意产业

        根据2001年英国的《创意产业专题报告》显示，当年英国创

意产业的产值约为1125亿英镑，占GDP的5%，已超过任何制造业

对GDP的贡献。到了2002年，创意产业更是成为英国第二大产业

，仅次于金融服务业。创意产业行业内约有12.2万家公司在“部

际商业注册机构”注册，雇佣总人数为190万，成为该国雇佣就业

人口的第一大产业。 

3.国外文化创意产业的发展状况



四、文化创意产业

        现在经济上达到一定程度的国家，几乎无一例外都把文化产

业和文化经济作为整个建设的切入点和结合点，将“文化创意产

业”提升到了与政治、军事、经济、外交等硬实力同等重要的高

度。而正是通过“文化创意产业”这种“软实力”辐射出来的魅

力、影响力、吸引力、亲和力、渗透力，促使大规模的信息流、

消费流、资金流、人才流，向着有利于自己的方向涌来。

4.国外文化创意产业的发展状况



四、文化创意产业

        眼看着许多国家早早地跨入知识经济时代，但中国的文化创

意产业发展还是相对滞后的。就以北京为例，原本预计本地的文

化产业要在2008年占GDP的9%，而在这一年实际只占到5.4%，其

间还有相当大的距离需要跨越。因此，在 “十一五计划”中，我

国将大力发展文化创意产业列入了纲要中，希望通过政策扶持来

助推这个新兴产业的快速成长。

4.中国文化创意产业的发展现状



五、翡翠文化创意藏品

         器就是客观存在的事物，道是客观事物运行的规律。反映在藏

品制作上翡翠精品即是载道之器，其选材、设计、加工须遵循一定

的法则、一定的规律。精品之所以能成为精品，在于其精。这个精

包含三个层面: 选材精，设计精，工艺精; 而道器之美也当涵盖材质

美、创意美和工艺美。如果说原料是肉体，创意和设计就是灵魂，

雕琢则是实现道成肉身的手段。

        一件翡翠精品或以材精，或以意胜，或以工美; 三者之中尤以

意境为重。在优质翡翠原料一石难求的当下，创意之于翡翠尤为重

要。独特的设计和完美的创意可以化腐朽为神奇，顽石亦可成大

器，点石成金或更见大师功力。。

1.器以载道



五、翡翠文化创意藏品

         在国家发展“一带一路”、弘扬中华文明的号召下，“翠融

珠宝”启动了中华玉雕文化国际巡展活动。巡展活动的展品为玉

雕大师尚志伟为首的18位玉雕大师历时三年倾情打造的369件精品

翡翠雕件。活动计划携带藏品重走丝绸之路，赴丝绸之路沿线10

余个国家巡展，弘扬中国传统文化。

1.对传统文化艺术的继承与融合2.道器之藏



五、翡翠文化创意藏品

左一为玉雕师尚志伟



五、翡翠文化创意藏品

        本次展会的369件藏品全部为精品翡翠雕件，主要是以翡翠为

材料复制了中华文明史上著名的艺术精品，展现了中华文明深厚

的文化底蕴与高超的艺术水准。展品的艺术范本主要为青铜器，

包含礼器、乐器及实用器等。此外，还复制了中国艺术史上经典

的陶器、瓷器、玉器及泥塑等。本次展品复制的兵马俑、古青铜

剑、陕西地方泥塑等精美艺术品，在艺术设计中融入了本土元素

，弘扬了陕西本土文化。

        本次展会的展品颇具艺术性，以杂色翡翠完美诠释了中国传

统艺术之美，完美实现了中华传统文化与现代艺术的深入融合。



五、翡翠文化创意藏品
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五、翡翠文化创意藏品

道成肉身



《那棵菜》的成长轨迹

她还是一块璞玉，混混沌沌，等待着我的呼唤!



她的雏形已显现，但离激活还很遥远!



她的结构已成形，但至此她还没有生命!



她要定期做体验，照照有没有绺和癣。



她的筋络已明显，但是离苏醒还差一点!



她的背面和人一样，除了臀部就是脊梁。



她的面貌渐清晰，正等待这被唤醒的奇迹!



她还不甘寂寞，需要一个蝈蝈来唱歌



十月怀胎一朝分勉，一块顽石，历经磨砺，终成正果!菜的简介品名
，白菜原料，翡翠材质，冰种色调，艳阳绿规格，长26cm；宽18cm
重量，毛料8.7kg，成品3.6kg设制，尚志伟 



《菜•皇》



《菜•后》



《菜•三儿》



《菜•骄子》



《菜•杂碎》



翡翠文化创意藏品赏析



作业：

      以《我眼中的翡翠藏品》为题撰写一

篇不少于1500字的论文。要求论点明确、

结构合理、论证充分、行文流畅。


